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Gentili Colleghi,
in questo numero trovere-
te importanti novità per
quanto riguarda le card Conf-
commercio, innovativo e
importante strumento che
contraddistingue il nostro
universo associativo.
è un’iniziativa interessante
che potrà avere notevoli svi-
luppi.

Un’altra notizia che voglio portare alla vostra attenzione è quella
relativa all’accordo che abbiamo siglato con il Prefetto Caruso e
che prevede il collegamento diretto della video sorveglianza con
le centrali operative di Polizia e Carabinieri. Evento importantis-
simo, che consente di aumentare la sicurezza degli imprenditori
e strumento fondamentale nel contrasto al malaffare. Per l’in-
stallazione di questo sistema di video sorveglianza ci si deve ri-
volgere in Confcommercio Palermo.
Leggerete anche che è stata firmata la proroga dello status di città
d’arte fino al prossimo 15 marzo, in coincidenza con la conclu-
sione dei saldi di fine stagione invernale, che speriamo ci con-
sentano di tirare un bilancio più positivo.
Buon lavoro a tutti

Roberto Helg
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stato siglato a inizio febbraio un accordo per il
collegamento diretto con le centrali operative
di Polizia e Carabinieri della video sorveglian-

za installata nei negozi.
Il protocollo di collaborazione tra la Prefettura di Pa-
lermo e Confcommercio Palermo, per l’attuazione
delle intese intervenute con il Ministero dell’interno
in materia di video sorveglianza, è stato sottoscritto
in Prefettura dal prefetto giuseppe caruso e dal Pre-
sidente di Confcommercio Palermo roberto helg.
Erano presenti il questore di Palermo, nicola zito,
il Comandante provinciale dei Carabinieri, Colonnel-

lo teo luzi, il Comandante provinciale della Guardia
di Finanza, Generale carlo ricozzi.
Da adesso pertanto gli imprenditori, rivolgendosi a
Confcommercio, potranno installare impianti di video
sorveglianza ad alta tecnologia collegati con le sale
operative dei Carabinieri e della Polizia di stato.

è

collegamenti della video sorveglianza
con le centrali oPerative di Polizia e carabinieri

stata firmata a Palermo una convenzione tra Uni-
Credit e il consorzio fidi Fideo Confcommercio
Palermo che nei mesi scorsi ha ottenuto dalla

Banca d’Italia l’iscrizione nell’elenco speciale degli in-
termediari finanziari ex art. 107 del Testo Unico Ban-
cario. La convenzione è stata sottoscritta per Fideo
Confcommercio Palermo dall’Amministratore Dele-
gato Vito rinaudo e per UniCredit da salvatore Ma-
landrino e gregorio squadrito, rispettivamente di-
rettore esecutivo Famiglie e PMI Sicilia e responsabi-
le piccole e medie imprese.
«Sottoscrivendo questa convenzione concretizziamo
tanti anni di lavoro svolto con dedizione a favore del-
le PMI - dice Vito Rinaudo -. Si tratta di uno strumen-
to  che consente di intervenire con tassi più bassi; pro-
prio per questo siamo certi che diventerà importan-

tissimo per accompagnare le imprese lungo la ripre-
sa economica che tutti ci auguriamo possa essere dav-
vero dietro l’angolo».
«Con la convenzione odierna - ha sottolineato Salva-
tore Malandrino - rafforziamo ancora di più il rappor-
to di collaborazione che portiamo avanti da anni con
reciproca soddisfazione con Fideo Confcommercio
Palermo e siamo in condizione di riservare agli asso-
ciati del consorzio delle condizioni economiche più fa-
vorevoli, in considerazione dei benefici di cui la ban-
ca fruisce in termini di mitigazione del rischio ope-
rando con un Confidi 107. Il nostro rapporto con le
imprese siciliane si è rafforzato sempre di più anche
grazie alla intensa collaborazione che abbiamo avvia-
to da tempo con i Confidi che sono diventati dei veri
e propri partners del sistema economico».

è

Firmata la convenzione tra
Unicredit e Fideo conFcommercio Palermo

Sotto da sinistra:
giuseppe caruso, PREFETTO DI PALERMO, roberto helg PRESI-
DENTE DI CONFCOMMERCIO PALERMO, nicola zito, qUESTORE DI PA-
LERMO, IL COLONNELLO teo luzi COMANDANTE PROVINCIALE DEI CA-
RABINIERI E IL GENERALE carlo ricozzi COMANDANTE PROVINCIALE

DELLA GUARDIA DI FINANzA.



newsconfcommercio

eventinews

3

el ventennale della morte di libero grassi, l’im-
prenditore ucciso dalla mafia il 29 agosto 1991
per aver denunciato i suoi estortori, il concor-

so a lui dedicato e finalizzato alla diffusione della cul-
tura della legalità, ideato da Solidaria, e realizzato con
la collaborazione di Confcommercio, dello Sportello
Legalità della Camera di Commercio di Palermo e del
Ministero dell’Istruzione Università e Ricerca ha per
tema “Liberiamoci dal racket”.
La VII edizione del concorso - alla quale hanno ade-
rito anche Transparency International Italia di Mila-
no, il Consorzio Oscar Romero di Reggio Emilia, il
Coordinamento Libero Grassi di Salerno, il Festival
dell’Impegno Civile-Le Terre di Don Peppe Diana di
Casal di Principe, Con le armi della Cultura di Roma,
Pentapolis di Milano, Telejato di Partinico, il Consi-
glio Camerale della CCIAA di Palermo - si pone un du-
plice obiettivo: offrire alla riflessione collettiva del
mondo scolastico il tema della lotta alle
estorsioni e realizzare una diffusa cam-
pagna di comunicazione sociale e di ra-
dicamento, fra le giovani generazioni e
fra gli operatori economici, della consa-
pevolezza della necessità di rifiutare quel-
le logiche mafiose, come il racket, che
mortificano innanzitutto la libertà d’im-
presa.
Gli studenti e le scuole che vorranno ci-
mentarsi con questo argomento potran-
no farlo, come previsto dal regolamento
del Premio Libero Grassi 2011, con di-
verse forme espressive (banner, lettera,
sceneggiatura di spot audio o video), e
avranno tempo fino al 14 marzo per pre-
sentare i loro elaborati ma dovranno iscri-
versi entro il 18 febbraio 2011.
Le scuole vincitrici saranno premiate con
un viaggio di “turismo responsabile”, del-
la durata di 3 giorni per far conoscere
luoghi simbolo della lotta alla mafia e
realtà di particolare interesse culturale e
sociale di Palermo e provincia.
Nella scorsa edizione del premio, dedi-
cata al tema della corruzione, e aperta,
come questo anno alla partecipazione di
tutte le scuole d’Italia di ogni ordine e
grado, ci sono stati due vincitori ex ae-
quo - la IV G del Liceo Scientifico Ales-
sandro Tassoni di Modena, e l’Istituto

Professionale Statale per l’Industria e l’Artigianato
Antonio Magarotto di Roma, Istituto di Istruzione Spe-
cializzata per Sordi - che hanno presentato le sce-
neggiature da cui sono stati realizzati gli spot video
“Silenzio“ e “Una vita in gioco” e che hanno usufrui-
to del viaggio premio a Palermo partendo insieme ai
ragazzi della Nave della Legalità organizzata dal Mi-
nistero dell’Istruzione, dell’Università e della Ricerca
e partecipando alle manifestazioni del 23 maggio in
memoria del giudice Falcone.
Tutte le informazioni relative al bando di concorso,
iscrizioni, iniziative, edizioni precedenti, spot, etc,
sui siti:
www.solidariaweb.org
www.confcommercio.it
www.pa.camcom.it
www.miur.it
www.confcommercio.pa.it

U

a 20 anni dalla morte dell’imPrenditore,
la vii edizione del “Premio libero grassi”

sU imPegno antimaFia e lotta alle estorsioni
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la rca in sicilia
Un Fenomeno sociale

ei primissimi giorni dell’anno, unitamente alle
ormai purtroppo consuete e ricorrenti notizie
relative all’aumento dell’inflazione ed ai dati re-

cord della disoccupazione giovanile, è ritornata al
centro dell’attenzione mediatica la questione RCA,
ovvero la copertura assicurativa obbligatoria sui vei-
coli posti in circolazione.
Il Ministro delle Attività Produttive ha infatti convo-
cato, dietro sollecitazione dell’Autorità di Vigilanza, i
rappresentanti del settore - Compagnie, Intermedia-
ri, lo stesso Istituto di Vigilanza - al fine di arginare i
continui aumenti che affliggono i consumatori ed in
particolare i cittadini residenti nel Sud dell’Italia.
Proprio nei nostri territori la questione ha assunto la
dimensione di un vero e proprio fenomeno sociale,
in quanto la cronica crisi economica associata ai co-
sti elevati della copertura assicurativa ha causato e
sta causando un aumento preoccupante del numero
dei veicoli che circolano sprovvisti di assicurazione,
con effetti che si riverberano a cascata sulla colletti-
vità.
Fonti ministeriali stimano infatti in circa il 30% del
parco veicoli circolante in Sicilia la quota dei mezzi
sprovvisti di copertura.
E le previsioni per il 2011, nonostante i propositi del
Ministro, non promettono nulla di buono; ulteriori
aumenti interesseranno infatti gli assicurati già nei
primi mesi dell’anno, il che nei fatti sterilizzerà, se
non in tutto almeno in parte, le iniziative che Istituto
di Vigilanza e Governo sembra abbiano in animo di
attuare.
Appare chiaro infatti che le Compagnie di Assicura-
zione, forti di dati che testimoniano la notevole spro-
porzione nel numero e nella frequenza degli inciden-
ti che si verificano in Italia rispetto ai principali pae-
si europei (circa sei volte maggiori in Italia rispetto
alla Francia i danni con lesioni a persone), ben diffi-
cilmente produrranno gli investimenti necessari a so-
stenere un sistema che utilizza esclusivamente la le-
va tariffaria per conseguire utili.
In questo quadro appaiono di rilievo le iniziative at-
tuate dal Sindacato Nazionale degli Agenti di Assicu-
razione, sia per evidenziare l’importanza strategica
del ruolo degli Intermediari di Assicurazione, troppo
spesso confuso con quello delle Compagnie rispet-
to alle quali sono soggetti distinti ed autonomi, sia
per portare a conoscenza dei consumatori  proposte
e soluzioni operative ai problemi evidenziati.
L’istituzione dell’Agenzia Antifrode, l’accesso a tutti
gli operatori del settore alla Banca Dati sui Sinistri,

la riforma del sistema Bonus/Malus, la defiscalizza-
zione delle assunzioni di risorse da impiegare nelle
aree svantaggiate che svolgono attività di liquidazio-
ne e controllo dei sinistri sono solo alcune delle ini-
ziative che, nel medio e nel breve periodo, portereb-
bero ad una rapida discesa dei costi della RCA.
Tuttavia senza una politica di più ampio respiro che
guardi ai necessari investimenti strutturali nel cam-
po della viabilità, della tecnologia e soprattutto della
formazione, in particolar modo partendo da coloro i
quali saranno gli automobilisti di domani, ovvero gli
studenti, nessun risultato potrà essere duraturo e ta-
le da modificare una situazione insopportabile.
Gli Agenti di Assicurazione, in questo senso, potreb-
bero mettere a disposizione della Scuola, sia prima-
ria che secondaria, il loro patrimonio di conoscenza
e di esperienza e far comprendere meglio che sono
proprio gli Agenti i primi alleati e difensori dei con-
sumatori e che i corretti comportamenti, oltre a far
risparmiare migliaia di vite umane che ogni anno si
perdono sulle strade, rendono la società migliore.
Se le Istituzioni locali daranno il loro fondamentale
sostegno gli Agenti di Assicurazione batteranno il pri-
mo colpo 

Alessandro Lazzaro

N

alessandro lazzaro



ue importantissime innovazioni nel mondo associativo Confcommercio: la card di Confcommercio nazio-
nale e la card di Confcommercio Palermo. Due strumenti rivoluzionari non in concorrenza ma, semmai, af-
fiancate per raddoppiare i vantaggi per i possessori. Due strumenti ideati in esclusiva per i soci della no-

stra Federazione che aprono ad un mondo di nuove possibilità. Ma vediamo nel dettaglio le caratteristiche del-
le due carte che, ripetiamo, si possono avere entrambe, in quanto l’una non esclude l’altra.

Confcommercio insieme a AB Capital e Deutsche
Bank, ha sviluppato l’esclusiva Carta di Credito Conf-
commercio.
La Grafica della Carta Confcommercio, che richia-
merà anche nel layout la tessera associativa, è stata
realizzata da armando testa, noto disegnatore e au-
tore grafico ed avrà una importante doppia veste: sul-
lo stesso pezzo di plastica conviveranno una Tesse-
ra Associativa e una Carta di Credito.
Naturalmente, l’esistenza della carta non cancellerà
l’attuale tessera associativa plastificata, che conti-
nuerà ad essere prodotta anche nei prossimi anni per
quei soci che non potranno/vorranno avere la carta.
La carta/tessera risponde anche all’esigenza, di da-
re al socio una tessera più “ricca”, da tenere sempre
nel portafoglio e da tirar fuori e mostrare con orgo-
glio e senso di appartenenza.
Solo alcuni tra i principali vantag-
gi per il socio che la Confcommercio
Card offre sono:

• Nessun obbligo di apertura nuo-
vi conti correnti (si appoggia al
c/c dell’impresa o del titolare
presso qualsiasi banca).
• Sostanzialmente Gratis; è pre-
visto una canone annuo di euro
20 che viene rimborsato da Deut-
sche Bank quando si raggiun-
gono euro1.000 di transato an-
nuo. L’associato risparmia in tal
modo il normale canone per una
carta di credito, che si aggira in-
torno a euro 50 l’anno.
• non addebito della fee benzina
(mediamente euro 0,77 a rifor-
nimento)
• un pacchetto assicurativo scel-
to tra quelli che Deutsche Bank
offre sulle sue carte.

Più a lungo termine, potranno poi essere gli stessi
soci a fare sconti ai loro “colleghi” che pagano con
la carta.
questo concetto del club “il socio per il socio”, è sta-
to già sperimentato con successo da alcune asso-
ciazioni territoriali e costituisce un importante valo-
re aggiunto, in considerazione del fatto che siamo
l’unica Confederazione a poterlo fare, perché i nostri
soci sono venditori al pubblico.
Inoltre in ottica di sviluppo e crescita  delle modalità
di tesseramento, a partire dalla campagna associati-
va 2011, la carta diventerà, modalità standard di tes-
seramento su tutto il territorio nazionale.

Le informazioni in Confcommercio Palermo o sul si-
to www.confcommercio.it .

D

conFcommercio Palermo raddoPPia i vantaggi:
dUe card esclUsive Per gli associati
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a Membership Card Confcommercio è la Carta
che Confcommercio Palermo regala a tutti i suoi
associati e che funge da Carta associativa del

mondo Confcommercio per l’associato e da carta di
servizi per i familiari ed i dipendenti dell’associato stes-
so, sempre e comunque con la particolarità di non es-
sere una carta fine a se stessa ma di avere tante fun-
zioni e privilegi in più dedicati al socio che la utilizza!
é infatti una carta prepagata del circuito Mastercard
che ha un suo iban ma senza doversi appoggiare ad
un conto corrente.
Si ricarica con un semplice sms o collegandosi via
internet al sito dedicato.
Uno strumento innovativo per effettuare pagamenti,
trasferimenti di denaro, prelevare contante ed usu-
fruire di un particolare circuito di sconti.
La Membership Card infatti oltre ai numerosi van-
taggi che una carta prepagata normalmente da, si ap-
poggia al Circuito tornasconti, il che significa che
chi la utilizza gratuitamente e senza nessun vincolo
risparmia sui suoi acquisti e si ricarica da solo.
L’associato che verrà a ritirare la sua Membership
Card, avrà inoltre la possibilità di personalizzare l’ul-
tima riga della stessa Carta come preferisce, ad esem-
pio con il nome dell’Azienda o del proprio punto ven-

dita così da poter anche fare della stessa una Carta
fidelity per i propri clienti.
utilità e risparmio sono dunque 2 dei principali pun-
ti di forza di questa Card.
Gli associati possono dunque recarsi presso gli uffi-
ci Confcommercio per ritirare gratuitamente ed in
modo semplice e veloce la Membership Card che ol-
tre ad essere un segno distintivo dell’appartenenza a
questa Federazione, è uno strumento intelligente per
risparmiare.

Per avere informazioni si può telefonare in Federa-
zione al numero 091.589430 e chiedere di giorgia
Miccichè, per ritirare la card, invece, è sufficiente re-
carsi negli uffici di Via Emerico Amari 11 e rivolger-
si alla segreteria della propria associazione.
Le carte prepagate sono disponibili in tre versioni per
poter soddisfare le esigenze di ogni titolare:

carta standard:
Per tutte le persone fisiche anche minorenni (età mi-
nima di richiesta: 14 anni)
Documenti richiesti:
• fotocopia completa di un documento d’identità va-
lido del titolare
• per i minorenni: fotocopia completa di un documen-
to d’identità valido di un genitore o tutore legale
carta azienda:
Intestata alle Aziende: Ideale per la gestione di spe-
se e pagamenti di aziende, enti o società (età mini-
ma di richiesta: 18 anni)
Documenti richiesti:
• fotocopia completa di un documento d’identità va-
lido del titolare
• fotocopia completa di un documento d’identità va-
lido del legale rappresentante
• estratto della Camera di Commercio da cui sia pos-
sibile identificare il legale rappresentante dell’azien-
da, ente o società

carta light:
• carta non nominativa
• età minima di richiesta: 18 anni
• plafond 2.500 euro
• importo massimo ricaricabile 2.500 euro (per an-
no civile)
• euro 1.000 - importo massimo singolo pagamento
o trasferimento fondi 
• nessun documento di identità richiesto

Tutte le tipologie di carte sono:
• prepagate ricaricabili MasterCard  
• slegate da un conto bancario e dotate di iban per-
sonale per effettuare e ricevere bonifici o gestire il
pagamento delle utenze
• valide 4 anni dalla data di emissione
• abbinate al circuito Tornasconti per ottenere van-
taggi in oltre 20.000 negozi convenzionati
• accedere al “Servizio Microcredito” in collaborazio-
ne con il partner Bancario Santander Consumer Bank.

L

membershiP card
conFcommercio Palermo
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ispetto alla prima edizione, la nuova Voyager’s
Card ideata e promossa da Confcommercio Pa-
lermo presenta alcune novità. Le possiamo rias-

sumere essenzialmente in 3 punti:

• Destinatari non più soltanto i croceristi ma tutti i tu-
risti in transito a Palermo.
• Distribuzione delle Voyager’s Card non più soltanto
al porto ma anche presso gli Uffici Provinciali del Tu-

rismo di p.zza Castelnuovo e di via Maque-
da, presso più di 30 tra i più noti alberghi
della città e attraverso numerosi tour opera-
tor che operano sul territorio Palermitano.
• Coinvolgimento di più zone commercia-
li della città e non più soltanto il centro sto-
rico.
La Voyager’s Card si rinnova... non più sol-
tanto, dunque, una Carta pensata per il Cro-
cerista ma per tutti i turisti che visitano Pa-
lermo ed hanno voglia di dedicarsi allo shop-
ping e di concedersi una gustosa pausa tra
le vie del centro città. Presentando la Voya-
ger’s Card all’interno dei punti vendita se-
gnalati sulla cartina il turista ha immediata-
mente diritto a vantaggiosi sconti ed offerte
speciali, che renderanno ancora più piace-
vole il suo soggiorno. Da luglio in poi al Por-
to di Palermo uno stand Confcommercio-
Voyager’s Card presidiato dalle nostre ho-
stess è stato il punto di riferimento di cro-
ceristi provenienti da tutto il mondo.
Dato il successo dell’iniziativa e l’interesse
manifestato nei confronti di questa iniziati-
va da parte di svariati settori della nostra
realtà cittadina, da oggi la Voyager’s card
si apre a 360° al turista che visita paler-
mo, coinvolgendo in questa iniziativa di tu-
tela del turismo cittadino ma, soprattutto del
commercio palermitano, gli uffici provin-
ciali del turismo di palermo, i tour ope-
rator locali e numerosissimi tra i più presti-
giosi alberghi cittadini. Inoltre contiamo di
poter presto far partire la distribuzione an-
che presso l’aeroporto di Palermo così da
poter coinvolgere il turista immediatamente
allo sbarco in città. L’obiettivo di tale inizia-
tiva  è quello di portare ancor più movimen-
to e flusso turistico non solo tra le bellezze
artistiche della nostra città ma, anche e so-
prattutto all’interno di tutti i punti vendita che
vi aderiscono. Per aderire con la propria at-
tività al progetto ci si può rivolgere agli uffi-
ci di Palermo della nostra Federazione.

R

la voyager card Promossa
da conFcommercio Palermo Presenta alcUne novità
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corso Per l’iscrizione
alla sezione a del rUi

a Confcommercio, tramite Promopalermo e SNA,
organizza il corso di preparazione per coloro che
intendono iscriversi alla sez. A del RUI.

Inizio del corso giovedì 10 febbraio, e le lezioni si
svolgono presso la nostra sede di via Emerico Ama-
ri, 11 (Palazzo della Camera di Commercio, 8° pia-
no), secondo un calendario prestabilito e che potete
consultare sul nostro sito www.confcommercio.pa.it
Per l’iscrizione ai corsi, è necessario compilare la
scheda di adesione, scaricabile dal nostro sito nel-
l’area formazione, corsi di formazione nel settore as-

sicurativo, e consegnarla presso la nostra segreteria
insieme con la copia del bonifico bancario effettua-
to e la copia del documento di identità.
Per ulteriori informazioni, potrete contattare i nostri
uffici:
Promopalermo CAT srl
Tel: 091.324023 - 091.589430
Fax: 091.6124368
e-mail: promopalermo@confcommercio.pa.it
Si è già concluso, invece, il corso per l’iscrizione al-
la sezione E del Rui.

L

debiti Pmi, accordo sUlla moratoria
ccordo di massima raggiunto al tavolo tecnico
per la proroga della moratoria dei debiti delle
Pmi.

L’intesa riguarda una possibile proroga di sei mesi
dell’attuale moratoria, un allungamento fino a 3 an-
ni dei debiti per le imprese che hanno usufruito del-
la precedente moratoria; in questo allungamento del
debito potrebbe essere coinvolta la Cassa depositi e
prestiti. Da parte delle banche potranno essere mes-
si a disposizione prodotti finanziari semplici sulla ri-
negoziazione dei tassi.
Il tavolo si é riunito al ministero dell’Economia, coor-
dinato da andrea Montanino, dirigente generale del
Tesoro. Il testo dell’accordo passerà ora al vaglio dei
vertici di dicastero, Abi e delle associazioni produt-
tive coinvolte (Casartigiani, Cia, Claai, Cna, Coldiret-

ti, Confagricoltura,Confapi, Confartigianato, Conf-
commercio, Confcooperative, Confedilizia, Confe-
sercenti, Confetra, Confindustria e Legacoop). I tem-
pi di approvazione dell'accordo dovrebbero esse-
reabbastanza rapidi.
Di fatto, l’accordo si basa su quattro “pilastri”:
1) la proroga di sei mesi;
2) l’allungamento del debito residuo da 2 a tre anni;
3) la rimodulazione del debito con il ricorso a stru-
menti semplici per coprire il rischio tasso;
4)la patrimonializzazione, vale a dire particolare at-
tenzione da parte delle banche alle imprese che raffor-
zeranno il proprio patrimonio.
L’intesa escluderebbe infine meccanismi automati-
ci, ma si baserà sulle necessità effettive da parte del-
le imprese.

A

città d’arte, Proroga Fino al 15 marzo
Osservatorio regionale per il commercio, presieduto dall’assessore
regionale alle Attività Produttive, Marco Venturi (nella foto), ha au-
torizzato la deroga ai tradizionali orari di apertura e chiusura degli

esercizi commerciali per tutti i comuni siciliani cui è stato riconosciuto lo
status di “città d’arte”, di cui fa parte anche Palermo. La deroga è valida
fino al 15 di marzo, in coincidenza con la fine dei saldi invernali.
«é stato deciso di concedere questa ulteriore deroga - spiega Venturi -
accogliendo quanto richiesto dalle associazioni datoriali e di categoria, in
attesa della definizione dell’iter finale, a sala d’Ercole, della legge di rifor-
ma del settore del commercio. Analoghe richieste, infatti, sull’opportunità
di concedere una proroga, erano state fatte anche da diversi deputati nel
corso del dibattito generale a Palazzo dei Normanni. Mi è sembrato op-
portuno - conclude - giungere a questa soluzione anche in attesa di tro-
vare un accordo che consenta di esitare favorevolmente la riforma».

L’
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conFcommercio e alitalia:
Una convenzione Per le Pmi

a partnership tra Confcommercio e Alitalia ha
confermato, anche per il 2011, la promozione
“E-coupon” che prevede lo sconto di 10,00 eu-

ro su ciascun biglietto Alitalia acquistato entro il 18
Febbraio 2011, per volare sull’intero network nazio-
nale (28 destinazioni in Italia) entro il 31 Marzo 2011.
Ma la partnership con Alitalia ha dato
vita anche a “small business Kit”, una
carta-abbonamento dedicata alle PMI,
ideale per le esigenze degli Associati
Confcommercio che effettuano alme-
no 4 voli l’anno. Offre la possibilità di
ottenere su tutte le classi di prenota-
zione, sconti fino al 15% per tutte le
rotte nazionali e di godere dei bene-
fici del Programma Mille Miglia e dei
vantaggi addizionali riservati ai suoi
titolari.
Gli Associati potranno a quietare lo
Small Business Kit fino al 31 dicembre
2011 con uno sconto del 40% e pa-
garlo, quindi 150,00 euro invece di
250,00 euro più Iva. Per esmpio, con
un risparmio medio di 50,00 euro per
un biglietto a/r Roma-Milano, in clas-
se di prenotazione di livello medio è già
possibile recuperare il prezzo del kit
con soli 3 voli. Ha una validità di 12 me-
si dall’acquisto. 
Per usufruire della promozione “e-cou-
pon” è necessario effettuare l’acquisto
del biglietto on-line, entro il 18 Feb-
braio 2011, utilizzando il motore di ri-
cerca presente sul sito www.alita-
lia.com e inserendo nel campo Codi-
ce E-Coupon presente nella sezione
Prenota e Acquista - Dettaglio bigliet-
to, il codice promozionale “CONFEBIT”.
Sul sito www.associaticonfcommer-

cio.it maggiori dettagli e coloro i quali si sono regi-
strati sullo stesso sito, troveranno informazioni più
dettagliate nella newsletter. Per tutte le informazioni
potete, comunque, rivolgervi all’ufficio marketing as-
sociativo di Confcommercio Palermo al numero
091.589430.

L

ascomed conFcommercio:
Paolo ciPrì conFermato Presidente

aolo Ciprì è stato riconfermato alla presidenza di
Ascomed, l’Associazione dei commercianti di ma-
teriale edile aderente a Confcommercio Palermo.

Vicepresidente Vicario è Fabio palumbo, Vicepresi-

dente roberto Mortillaro.
Oltre a Presidente e vicepresidenti, compongono il
Consiglio direttivo: angelo onorato, Loredana Ar-
none, Fausto Faldetta e antonino pedone.

P





on la pubblicazione dell’avviso 2/2010 di Fon-
do FOR.TE., prosegue la stagione formativa che
l’Ente Bilaterale del Terziario (Ebpt) sta con-

ducendo in partenariato con l’ente di formazione
Prospettiva 2000.
Il Fondo FOR.TE. è uno fondo paritetico interpro-
fessionale per la formazione continua del terziario
I Fondi Paritetici Interprofessio-
nali nazionali per la formazione
continua sono organismi di na-
tura associativa promossi dalle
organizzazioni di rappresentan-
za delle Parti Sociali attraverso
specifici Accordi Interconfede-
rali stipulati dalle organizzazio-
ni sindacali dei datori di lavoro
e dei lavoratori maggiormente
rappresentative sul piano nazio-
nale.
Possono essere istituiti Fondi
Paritetici Interprofessionali per
ciascuno dei settori economici
dell´industria, dell’agricoltura,
del terziario e dell’artigianato; gli
Accordi Interconfederali posso-
no prevedere l’istituzione di Fondi anche per set-
tori diversi, nonché, all’interno degli stessi, la co-
stituzione di un’apposita sezione per la formazio-
ne dei dirigenti.
Nel corso del 2003, con l’istituzione dei primi die-
ci Fondi Paritetici Interprofessionali, si realizza
quanto previsto dalla legge 388 del 2000, che con-
sente alle imprese di destinare la quota dello 0,30%
dei contributi versati all’INPS (il cosiddetto “con-
tributo obbligatorio per la disoccupazione invo-
lontaria”) alla formazione dei propri dipendenti. I
datori di lavoro potranno infatti chiedere all’INPS
di trasferire il contributo ad uno dei Fondi Pariteti-
ci Interprofessionali, che provvederà a finanziare
le attività formative per i lavoratori delle imprese
aderenti.
I Fondi Paritetici Interprofessionali finanziano pia-
ni formativi aziendali, settoriali e territoriali, che le
imprese in forma singola o associata decideranno
di realizzare per i propri dipendenti. Oltre a finan-
ziare, in tutto o in parte, i piani formativi aziendali,
settoriali e territoriali, con le modifiche introdotte
dall’art.48 della legge 289/02, i Fondi Interprofes-
sionali potranno finanziare anche piani formativi

individuali, nonché ulteriori attività propedeutiche
o comunque connesse alle iniziative formative.
Il Ministero del Lavoro e delle Politiche Sociali è
chiamato a svolgere, accanto a compiti di vigilan-
za e controllo, una funzione strategica di monito-
raggio delle attività finanziate.
L’impresa aderisce ai Fondi Paritetici Interprofes-

sionali in modo volontario se-
condo criteri e modalità definiti
dalla Circolare dell’INPS n°71
del 2 aprile 2003.
Nel caso in cui l’impresa decida
di aderire ad un Fondo Inter-
professionale il datore di lavoro
dovrà utilizzare il modello di de-
nuncia contributiva DM10/2 (da
utilizzare anche per le eventua-
li revoche dell’adesione).
I datori di lavoro interessati, do-
vranno indicare, in una delle ri-
ghe in bianco dei quadri “B” e
“C” del modello DM10/2, il Fon-
do al quale intendono aderire.
L’indicazione dovrà essere pre-
ceduta dalla dicitura “adesione

Fondo” e dal codice relativo al Fondo prescelto; nel-
l’apposita casella dovrà, altresì, essere indicato il
numero dei dipendenti per cui l’impresa versa il
contributo integrativo di cui all’art.25 comma 4 del-
le legge 845/78.
L’adesione è revocabile: ha validità annuale e si in-
tende tacitamente prorogata, salvo disdetta. La nor-
ma fissa al 31 ottobre (come da nuova Circolare
Inps 67/2005) di ogni anno il termine per espri-
mere le adesioni o le disdette ai Fondi, i cui effetti
finanziari e contributivi si produrranno dal 1° gen-
naio dell’anno successivo. Ogni impresa può ade-
rire solamente ad un Fondo, anche di settore di-
verso da quello di appartenenza.
Per i datori di lavoro che non aderiscono ai Fondi
Paritetici Interprofessionali resta fermo l’obbligo
di versare all’INPS il contributo integrativo secon-
do le consuete modalità.
Di seguito è riportata una tabella esemplificativa
dei codici Inps di adesione e revoca ai Fondi, da
utilizzare sul modello DM10/2 (i codici sono ripor-
tati nelle Circolari Inps n°71/2003, n°60/2004 e nei
Messaggi Inps n°31268/2005, n°10345/2006 e
n°13156/2007).
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iventa obbligatoria per tutti i prodotti alimentari
l’etichetta d’origine che prima era richiesta solo
in alcuni alimenti, ovvero carne bovina, pollo, or-

tofrutta fresca, uova, miele, latte fresco, passata di
pomodoro ed extravergine di oliva.
Lo stabilisce il provvedimento varato all’unanimità il
19 gennaio scorso dalla Commissione agricoltura
della Camera. «è l’unica legge di cui mi ricordi che
sia stata approvata all’unanimità in questa legislatu-
ra», ha commentato il ministro delle Politiche agri-
cole, giancarlo galan, che ora dovrà impegnarsi per
vedere riconosciuta la normativa a livello europeo e
per preparare i decreti attuativi per l’indicazione ob-
bligatoria, che riguarderanno in primis la filiera sui-
nicola e il comparto lattiero-caseario. La nuova di-
sciplina sull’etichettatura, oltre all’obbligo dell’indi-
cazione di origine sui prodotti alimentari, «per assi-
curare ai consumatori una completa informazione e
rafforzare prevenzione e repressione delle frodi ali-
mentari», prevede anche l’obbligo, in conformità al-
la normativa Ue, di indicazione in etichetta dell’e-
ventuale utilizzazione di ingredienti in cui vi sia pre-
senza di Ogm. Per gli alimentari trasformati, l’indi-
cazione riguarda il luogo in cui è avvenuta l’ultima
trasformazione sostanziale e il luogo di coltivazione
e allevamento della materia prima agricola prevalen-
te utilizzata.
le noVità del decreto
Il disegno di legge volto a rilanciare la competitività
del settore agroalimentare e soprattutto a definire re-
gole chiare per i consumatori relative all’etichettatu-
ra dei prodotti alimentari è stato approvato in via de-
finitiva dalla Camera dei deputati dopo un articolato
iter legislativo. Il cuore del provvedimento è l’artico-
lo 4, che rende obbligatorio riportare nell’etichetta
anche l’indicazione del luogo di origine o di prove-
nienza dei prodotti agro-alimentari.
«Grazie alla nuova disciplina introdotta, infatti - spie-
ga il Ministero delle Politiche agricole - sarà possi-
bile fornire informazioni chiare e precise ai consu-
matori sulla provenienza degli alimenti che si com-
prano e mangiano quotidianamente. I consumatori
italiani potranno così essere sicuri di acquistare pro-
dotti made in Italy, senza possibilità di confusione
dovuta ad etichette ingannevoli, contribuendo così
anche a valorizzare le produzioni tradizionali di cui è
ricco il nostro Paese».
Le indicazioni sui prodotti devono essere facilmente
comprensibili e visibili, chiaramente leggibili e inde-
lebili, e possono figurare in più lingue.

indicazioni obbligatorie per l’etichettatura
L’etichettatura dei prodotti alimentari deve riportare le
seguenti menzioni obbligatorie:
La denominazione di vendita, e la denominazione di
vendita deve comportare inoltre un’indicazione sullo
stato fisico e sul procedimento di trattamento del pro-
dotto alimentare (ad esempio: in polvere, liofilizzato,
surgelato, concentrato, affumicato...) nei casi in cui
una tale omissione potrebbe creare confusione. L’in-
dicazione di un eventuale trattamento ionizzante è per
contro sempre obbligatorio;
L’elenco degli ingredienti. Preceduti da un’indica-
zione “ingredienti”, devono essere elencati in ordine
decrescente di importanza ponderata (ad eccezione
degli ortaggi misti) e designati con il loro nome spe-
cifico, con la riserva di alcune deroghe. Gli ingredien-
ti appartenenti a più categorie sono designati in base
alla loro funzione principale. In alcune condizioni, l’in-
dicazione degli ingredienti non viene richiesta per: la
frutta e per la verdura fresca, le acque gassate, gli ace-
ti di fermentazione, i formaggi, il burro, il latte e la cre-
ma fermentata, i prodotti che contengono un solo in-
grediente, quando la denominazione di vendita è iden-
tica al nome dell’ingrediente o permette di determina-
re la natura dell’ingrediente senza confusione.
• La quantità degli ingredienti o delle categorie di
ingredienti espressa in percentuale.
• Gli allergeni (direttiva 2003/89/CE). L’obiettivo del-
la direttiva è fornire ai consumatori un’informazione
più completa sulla composizione dei prodotti, tramite
un’etichettatura esauriente, in particolare per quanto
riguarda i consumatori che soffrono di allergie o di in-
tolleranze alimentari.
• La quantità netta. questa indicazione deve essere
espressa in unità di volume per i prodotti liquidi e in
unità di massa per gli altri prodotti.
• La data di durata minima/massima. questa data com-
prende il giorno, il mese e l’anno, tranne che per gli ali-
menti di durata inferiore a 3 mesi (sono in tal caso suf-
ficienti il giorno e il mese), gli alimenti di durata massi-
ma di 18 mesi (sono sufficienti in tal caso il mese e l’an-
no) o di una durata superiore a 18 mesi (è sufficiente
l’indicazione dell’anno). La data di durata non è richie-
sta nel caso di: frutta e verdura fresche non trattate, vi-
ni e bevande contenenti il 10% di alcool o percentuali
maggiori, bevande dissetanti non alcoliche, succhi di
frutta e bevande alcoliche in recipienti di oltre 5 litri de-
stinati alle collettività, prodotti di panetteria, di confet-
teria e pasticceria, aceto, sale da cucina, zuccheri soli-
di, gomme da masticare, gelati individuali.

etichetta obbligatoria
Per gli alimentari

D
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Prenota adesso e usufruirai
delle promozioni in corso per il periodo estivo




